Interview online du vavapiolou

Bonjour à tous les curieux et buzzeurs d’exception. Avant de commencer cette interview, je me présente.

En ligne depuis mai 2006 sous le pseudo Vavapiolou, je m’appelle en réalité Fabien Denais. Je suis actuellement en 4ème année d’école de commerce (ISTEC) et j’entame la rédaction d’un mémoire sur le buzz marketing. L’interview qui va suivre a pour objectif de déterminer qui vous êtes et ce qui vous stimule dans le buzz ? Beaucoup d’entre nous parlons dans nos posts de buzz ou buzz marketing, de nombreuses définitions ont déjà été données par des pointures du marketing. Cependant je serais ravi d’avoir VOTRE définition. Les questions suivantes restent volontairement ouvertes pour vous permettre une plus grande expression (même type que lors de face à face).

N’oubliez pas que vous avez la liberté de choix du support concernant vos réponses (vidéo/podcast/écrit). Ces questions ne sont pas exhaustives, si vous souhaitez aborder un point précis en rapport au buzz, je vous en prie !!!

Par avance, merci. Les formalités accomplies , débutons :

1. Présentez-vous en quelques lignes (nom ; prénom ; âge ; CSP ; parcours personnel ; êtes-vous timide ou extraverti ; quels sont vos passions/centres d’intérêts… ?) 

2. Comment définiriez-vous le buzz marketing ?

3. Faîtes-vous partie de communautés en ligne ou hors ligne (associations sportives, culturelles, œnologie, fan club de vieux films, Association des Marabous de France …) ?

4. Vous rendez-vous régulièrement sur les forums et chat pour diffuser des informations, donner votre avis, recommander des produits/services… ? Si oui, quel(s) sujet(s) abordez-vous (informatique/communication/film/musique…) ?

5. Pensez-vous être influent dans ces communautés (si vous êtes détenteurs d’un blog vos stats SVP et ne me dîtes pas que vous les ignorer () ?

6. Qu’est-ce qui vous pousse à buzzer ? (le partage d’informations ; la création d’un lien social ; votre égo dans le sens où vous donnez l’impression d’être pionnier dans votre domaine ; la rémunération possible…)

7. Avez-vous l’impression de vous créez un réseau grâce au buzz que vous initié ?

8. Êtes-vous sensible aux avant-premières, à l’envoi de produits en exclusivité, aux versions bêta des logiciels… ? Parlerez-vous de ces initiatives à vos différentes connaissances ?

9. Ne vous sentez-vous pas manipulé par ce type d’initiative ? (Lâchez-vous c’est un bon gros débat)

10. Pourquoi parlez-vous d’une campagne et pas d’une autre ? (1ère question à choix multiples)

a. Pour le scoop

b. Parce que tout le monde en parle

c. Parce qu’indirectement on parlera de vous (de votre blog)

d. Parce que vous adorez cette marque (ex :Apple/Coca Cola/Nike…)

e. Parce que le concept s’inscrit dans votre ligne éditoriale

f. Parce que vous détester la campagne mais qu’elle suscite des réactions (ex :blog suicide)

11. N’avez-vous pas l’impression, parfois, que les campagnes de buzz ne sont vues que par des initiés ou des professionnels de la communication et du marketing ?

Je finis cette interview par des questions relatives à votre blog :

1. Avez-vous mis sur votre blog, un lien vers le site Amazone, Adsense… ? Pourquoi (est-ce parce que cela enrichit votre blog et le rend plus crédible, parce que cela vous apporte une petite rémunération…)? Ne pensez-vous qu’il s’agisse d’un buzz ?

2. Laissez-vous des commentaires sur les autres blogs ?

3. Par le plus grand des hasards, êtes-vous membres de vente-privée ? Si oui, qui vous a fait connaître ce site ? Êtes-vous devenu parrain ? Pourquoi (la rémunération peut être)? 

4. Même question pour Gmail ?

5. Êtes-vous membre de Buzz Paradise ou BRM ? Pourquoi vous êtes vous inscrit ?

